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la percepcion de la realidad espaiola en el imaginario
colectivo del inmigrante.
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2Cudl es la percepcién de Espafia que tienen, previamente a su llegada,
los inmigrantes? En este articulo se analiza el imaginario de las comunidades
con mayor presencia en el pais, asi como las nuevas ideas conformadas
a raiz de la experiencia con la realidad espafiola, a partir del andlisis del
papel desempeiniado por los medios de comunicacion.

Abstract:

Which is the perception of Spain that immigrants have before they arrive
to Spain? In this article we analyze the imaginary group of the communities with
greater presence inthe country, as well as the new ideas conformed as a result of the
experience in the Spanish everyday reality, considering the roll of mass media.
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I. losr medios de comunicacion creadores de imaginario.
(1]
De la realidad social ya no se tiene experiencia, sino noticia” (Pifivel

y Gaitén, 1995, pp. 74-5). En las sociedades desarrolladas el mundo que
nos envuelve se presenta tan inabarcable que dificilmente un individuo
comuUn podria observar mdés alld de su entorno cercano, aquel que afecta
a su rutina cotidiana. En este sentido, los medios son obviamente vias de
apertura a la inmensidad de sucesos que acontecen fuera de su 6rbita,
contribuyendo de este modo a conformar su imaginario.

En este articulo, y desde el dmbito de la interculturalidad y de la
mediacién cultural, se pretende realizar un acercamiento al imaginario:
colectivo de los inmigrantes residentes en Espafia. En concreto, el andlisis
aborda las manifestaciones y juicios de opinién expresadas por inmigrantes
que corresponden a cinco grupos objeto de andlisis2. Un primer grupo
integrado por inmigrantes argentinos, con una presencia significativa en el
conjunto del territorio espafiol. Un segundo grupo constituido por ciudadanos
ecuatorianos, sin duda, otro de los mds presentes, junto a los colombianos,
de entre los llegados de Latinoamérica. En tercer lugar, los procedentes del
Magreb, que por su cercania geogrdéfica iniciaron antes su emigracién, a
través del Estrecho, bien para fijar aqui su residencia bien por su condicién de
entrada a ofros paises de la Unién Europea. Los flujos procedentes del Africa
subsahariana, con mayoria de argelinos, nigerianos y senegaleses, integran la
cuarta comunidad analizada. Y, por Gltimo, las corrientes del Este, en las que
se han incluido a ciudadanos rusos, rumanos y ucranianoss.

Se recogen las concepciones previas que estos inmigrantes de procedencia
diversa poseian de Espaiia antes de su llegada, para examinar posteriormente
las coincidencias o divergencias, juzgadas desde la experiencia, entre la imagen
preconcebida y la real, una vez que han inmigrado. Se cuestiona, a partir de
aqui, una de las ideas con frecuencia formulada segun la cual se acusa a los
medios de cumplir un efecto “llamada” en la poblacién de paises emisores.
Pero, realmente 3las imdgenes transmitidas sobre las sociedades occidentales
—referentes a la calidad de vida, al estado de bienestar, a las libertades
individuales, etcétera— repercuten en la toma de decisiones de la poblacién? En
caso de detectar influencias, en qué grado se ven afectados los distintos grupos
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nacionales que son objeto de estudio. Esto es, el influjo medidtico puede variar
significativamente de un inmigrante nigeriano a otro de nacionalidad argentina.
La influencia es, ademds, dependiente del valor, conocimiento, uso y experiencia
medidtica de cada individuo.

2. la influencia medidtica en el proyecto migratorio. Estudio
de casos.

De la observacion de los procesos individuales en los que se sustenta
un proyecto migratorio se deduce que los medios de comunicacién
podrian, en efecto, cumplir un papel en la toma de decisién de emigrar
de cualquier individuo, o al menos de todo aquél que realice un consumo
frecuente o habitual, como agentes que contribuyen a la creacién de
imaginarios.

Veamos,porgrupos,de quéformalosnutrientesdeladietamedidticaenelpaisde
origeninfluyerononoenlacreaciéndeimdgenesmentalessobreEspafiauotrospaises
del Occidente europeo.

2.1. la comunidad argentina

En el caso argentino se detecté entre los entrevistados un consumo
significativo de prensa escrita diaria, que denotaba que estos flujos
pertenecian en su mayoria a una burguesia empobrecida econémicamente
pero no culturalmente. Otro aspecto destacable entre sus prdcticas medidticas
es la extendida presencia del cable en los hogares argentinos, que refleja una
realidad histéricas, y que explica el consumo que muchos de los residentes
habian hecho ya, desde origen, de programas de televisiéon espafioles, como
los emitidos por el canal internacional de TVE para América Latina o por otras
cadenas autondémicas, caso de TVG, la television gallega.

Este elevado acceso a la television por cable se explica en
parte por las elevadas criticas que recibe la television en abierto en
referencia a la escasa calidad de su programacién con altas dosis de
“telebasura”.

Frente aloscanalesenabierto,latecnologia delcable amplialas posibilidades
de consumo y permite el acceso a medios internacionales, entre ellos algunos
espaiioles, como los ya mencionados TVE y TVGs. Todos los informantes vieron
estos canales en alguna ocasién y recuerdan, en sus declaraciones, espacios
televisivos concretos, como programas del corazén, concursos, documentales del
canal autondmico y series miticas que son, hoy en dia, un referente en la historia de
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la televisién espafiolas. También es destacable el conocimiento que ya en su pais
de origen tenian los entrevistados acerca del cine espaiiol, del que recuerdan,
especialmente, filmes dirigidos por Pedro Almodévar.

Este contacto con la industria audiovisual espafiola es un factor influyente
en el imaginario colectivo de la comunidad argentina, mediante la proyeccién
de imdgenes de Espaiia que condicionan sus expectativas y opiniones sobre
este pais y su poblacién. La declaracién que sigue servird de ejemplo
para mostrar esta correlacién entre lo consumido en television y las ideas
conformadas en torno a una realidad de la que no se tiene una experiencia
directa:

Alld enganchaba la gallega, la TVG... y como sabia que tenia
que ir a Corufia... Ahi, bueno, veia cémo era la ciudad de Corufia
y toda la parte de Galicia, que era todo himedo y asi... muy
antiguo lo veia yo [risas]... Yo tenia la imagen esa, que vi Galicia,
un par de veces que te mostraban alld esos castillos y esas casas
viejas...Vos sabés que alld, cuando hacen representaciones en
la tele de Espaiia, el hombre es el tipico gallego, y a la mujer la
representan como una gitana, una flamenca gentendés? Asi, claro, estd
como muy estereotipado... Siempre representan al gallego asi de
barba zentendés?, con una sola ceja, una boing, la camisa abrochada
hasta acd arriba [mds risas]... Y las mujeres... la flamenca, ahi
bailando... [AR, V]7.

De acuerdo con los andlisis etnogrdficos referidos a la recepcién, la
influencia medidtica, que no puede ser obviada, no se traduce en unos
efectos directos y aislados de circunstancias exdégenas o personales de
cada individuo como consumidor. Existen, por tanto, otros elementos que
también influyen en la conformacién de sus opiniones e ideas previas sobre
Espafia, por ejemplo, la informacién procurada por otros:

Yo creo que tenemos la herencia espafola-italiana, y la
gente desde pequefia te cuenta cosas de que ha viajado a
Espafia, como que yo ya tenia un bichito ahi 2no? [AR, M].

Yo vengo de familia espafola... abuelos espafioles y toda
la infancia con ellos contdndome cosas: Espafia es asi, Espafia es
asd... Bueno, claro, se fueron de Espafia escapando de la Guerra
Civil, pero ain asi ellos cuando hablaban de Espafia hablaban
maravillas... Sabia mucho de cémo era esto, ademds tenia
amigos esparoles también, con lo cual sabia més o menos cémo
eran las cosas acd. Tenia bastante informacién, si. [AR, V].
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Es el colectivo que presenta menor grado de incertidumbre sobre Espaiia,
por cuanto posee una informacién previa enriquecida por el consumo de
los medios de comunicacién, incluso de los espafioles —a través del cable—,
por las relaciones familiares y por los testimonios de otros emigrantes
que regresan o Argentina narrando sus experiencias.

Debido a la multiplicidad de fuentes, sus expectativas sobre este pais
mantuvieron un alto grado de correspondencia con la realidad cotidiana que
hallaron una vez en destino. Esto es, a diferencia de individuos pertenecientes
a otras comunidades, que poseian una imagen paradisiaca de Espafa muy
diferente de la real, los entrevistados argentinos manifestaron en todo momento
no haber pensado en Espafia de forma utdpica. Sus proyectos migratorios
estuvieron motivados por la busqueda de “algo mejor”, con una situacién de crisis
econémica como telén de fondo. En algunas declaraciones, ain reconociendo el
poder de las imdgenes de Europa difundidas por los medios de comunicacién,
esta influencia es relativizada al identificarse motivos econémicos de peso en la
toma de la decisiéon de emigrar.

2.1. la comunidad ecuatoriana.

En el caso del colectivo ecuatoriano no es habitual, por el contrario, el
acceso generalizado desde su pais a plataformas de televisién por cable, de
ahi que el contacto previo con el sector audiovisual espafiol sea insignificante.
En estos términos, carece de légica plantear una posible influencia de los
medios de comunicacién espaiioles en el imaginario colectivo. Mds aun,
tampoco existen indicios para formular hipétesis acerca de los efectos
causados por el propio sistema medidtico ecuatoriano.

Fue mayor la influencia que ejercieron los comentarios e informaciones
procuradas por otros connacionales que, habiendo emigrado con anterioridad
a Espaiia, regresaron a su tierra narrando las “maravillas” de este pais.
La mayoria del conocimiento previo sobre este pais procede de terceros.
Los comentarios de esos “otros” y la falta de una informacién mds objetiva
derivan en una idealizacién del proceso migratorio y de la situaciéon que
vivirdn una vez que se encuentren en la sociedad receptora.

Se advierte asi un proceso en el que, a través de la transmisién
personal de datos sobre la realidad espafola, se fragua un concepto
positivo de este pais y se generan ideas referidas a la buena calidad
de vida, a los elevados salarios asi como al comprensivo trato social
que recibe el inmigrante. En raras ocasiones se perciben comentarios
negativos sobre Espafia.

Esta imagen previa se ve alterada en destino, donde el contacto directo
con la realidad nacional demuestra, por ejemplo, que los sueldos no son
tan elevados. No obstante, esta adaptacién de la imagen ilusoria a la real,
producto de la experiencia, no es calificada de “decepcionante”, y la inmensa
mayoria de los inmigrantes sigue manteniendo una opinién positiva:



Si, justamente tenia una buena imagen. No decepcionado no,
pero que te digo que la imagen que tU te haces cuando no conoces
es diferente. Decepcionado no, porque sea como sea t0 has llegado
y aqui has mejorado tu situacién gno? Eso hay que ser realistas en
la vida. Entonces decepcionado no. Pero si te puedo decir que la
imagen es diferente a la que te creaste (...) la misma gente nuestra
cuando va alld no es tan realista como deberia ser. Va alld y esto
te lo pone en la alturas (...) entonces la gente como alli ignora
las cosas piensa que esto es un mundo fantdstico. [EC, V].

(...) A veces mienten porque cuando yo me fui la primera vez tuve
la oportunidad de estar haciendo cola para hacer unos papeles y habia
ahi un sefior y me dice ‘Mira —dice— zt0 también vives en Espaiia’, digo
‘Si" y el sefior hablaba pero, cémo te digo, que ganaba muchisimo
dinero, y no es asi. Entonces la gente se queda con eso, que aqui se
gana muchisimo dinero. Entonces yo le dije ‘Yo no le creo que usted gane
tanto, porque no es asi, usted estd de gana mintiendo’. Entonces eso es
lo que a la gente les meten en la cabeza y se quedan con eso: ‘No, pues
si alld se gana tanto, si alld es muy fdcil...” Y es mentira. [EC, M].

Qué sabia de Espafia... que aqui se gana dinero. Pero, como
dice, yo pensaba que aqui era de venir y de llenar el saquito y
ya estd. Pero no. Ha sido mucho que coger y que pasarlo para
poder llenar el saquito con dinero (...) Pero todo el mundo que
estd alld piensa que uno viene acd a ganar miles y miles de
délares... y no es asi. [EC, M].

Interesa aqui reflexionar sobre una cuestién que no puede ser obviada en
un proyecto migratorio: el proceso de reconstruccién del origen en la sociedad
de acogida y del destino en la sociedad de origen; ambos, ejercicios influyentes
en los planes de retorno y la reemigracién. A pesar de que en el discurso de
la comunidad ecuatoriana aparecieron, con frecuencia, expresiones como ‘mi
Ecuador’, cargadas de connotaciones emotivas, por cuanto manifiestan el vinculo
permanente de los inmigrados con su tierra, en ningin momento se advierte
una imagen idealizada del lugar que abandonaron. Esto es, no se produce
en Espafia un proceso de mitificacién del pais de origen.

Si es cierto que algunos informantes hicieron mencién a connacionales
que vivieron dicho proceso: la idealizacién de Ecuador y las dificultades de
adaptacién e integracién plena en el nuevo entorno provocaron movimientos
de retorno que una vez hechos efectivos volvieron a suscitar descontento.
Con estas palabras lo sintetiza Rodriguez Garcia: “En el exterior hay una
constante referencia al origen (hogar), que se idealiza en una imagen fija,
sin pensar en las ‘cosas malas’ ni en el hecho de que la sociedad de origen
puede haber cambiado. Uno de los soportes de este ideal es justamente
el material audiovisual, incluidas cintas de video, que se tienen del pais de
origen. La paradoja existe, pues, cuando la imagen ideal y distorsionada
del hogar/origen choca con la realidad en el retorno, donde, a su vez,
tiene lugar una idealizacién de la sociedad de destino. De ahi que muchos
retornados decidan re-emigrar” (2002, pp. 292-93).
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Otros autores dan cuenta de este mismo proceso de mitificacién: “This
voluntary or involuntary dispersal can lead to an idealization of the country
which one has left possibly combined with a collective memory and myth
about it. In some cases, this leads to a movement, which has as its objective a
return to the homeland (Cohen, 1997, p. 180).

En definitiva, en el caso ecuatoriano, la idealizacién de Espafia fue
producto de las informaciones procuradas por otros y no de las difundidas
por los medios de comunicacién, de ahi la necesidad de relativizar el poder
de estos Ultimos en la toma de la decisién de emigrar. Son las circunstancias
econdmicas y las experiencias narradas por otros paisanos los promotores
esenciales de los proyectos migratorios.

Al margen de cudles fuesen las fuentes de informacién, son pocos los
entrevistados que disponian en origen de un conocimiento profundo sobre
la realidad politica, econdmica y social de Espafia, mientras que la mayoria
manejaba datos poco fidedignos y superficiales. A modo de anécdota, incluimos
los comentarios de algunas entrevistadas sobre la imagen estereotipada y
simbélica que tenian de la mujer espafiola, siempre vinculada al folclore andaluzs.
Esta representacién de la poblacién autéctona femenina parece mantener un
elevado grado de correspondencia con aquélla que transmiten los documentales
sobre Espafia, captados en Ecuador a través del satélite:

Nosabianada,nada[sobre Espafia].Eracomo... lo que unoseimagina
de Espaiia es una bailarina con el traje de flamenco... [EC, M].

Yo pensaba que aqui uno venia a coger y a bailar el olé, a coger
la manzana y a tirarla, a coger la manzana y a tirarla [risas]. Si, si,
si. Pero por lo que yo trabajaba en el hotel ahi habia cable, satélite y
veia todo eso. Entonces siempre una viene con esa ilusién... [EC, M].

2.3. la comunidad marroqui.

Es ésta la comunidad con mayor volumen de inmigrantes en Espafia. Se
detectaron durante el trabajo de campo dos grupos diferenciados dentro de
este colectivo, que bien podrian proyectarse al conjunto de la poblacién marroqui
residente en territorio nacional. Un primer grupo conformado por inmigrantes
jdvenes, cuya formacién académica les forjé un imaginario en torno a Espaiia
que no podria calificarse de ideal ni de estereotipico. El deseo de vivir en una
sociedad democrdtica, donde existen mds libertades, y de integrarse en un pais
desarrollado en el que es posible mejorar la posicién social son cuestiones de peso
entre los pertenecientes a este grupo y en ellos se percibe, incluso, un esfuerzo
por dejar constancia de que su realidad difiere significativamente de aquella
otra que prevalece en el imaginario de la sociedad espaiiola.
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Frente alosinmigrantes marroquies pertenecientes a estanueva oleada, estén
aquellos otros cuyas motivaciones para abandonar su pais respondieron sobre
todo a criterios econdémicos. Son los entrevistados de mayor edad, con formacién
académica bdsicay que llegaron aEspaiiahace mdstiempo. No obstante, también
éstos vierten comentarios que tratan de desmentir los tépicos espafioles sobre
los motivos que inciden en la inmigracién:

La generacién que existe ahora, lo que viene UGltimamente son
generacién que no viene para tener una buena vida. Lo que viene es
para buscar libertad. Para sentir libres, para sentir cémodos (...) No para
hacerte rico ni para hacerte una casa en Marruecos, como la mentalidad
de aqui, lo que dice la gente: ‘Los emigrantes vienen, con el salario que
nosotrosle damos ellos pueden vivir mejor ensus paises, tienencasa...’, pero
eso no es cierto ahora, eso ya no existe. [MA, V].

Las motivaciones que activan los proyectos migratorios presentan, por
consiguiente, un alto componente de heterogeneidad, lejos, como se ha advertido,
de la simplificacién y generalizacién excesivas que identifican sélo motivos
econdémicos.

La proximidad geogréfica entre dos paises deberia repercutir en el
conocimiento de una sociedad sobre otra. Es cierto que abundan las declaraciones
que hacen hincapié en el gran volumen de informacién sobre Espafia del que
disponen muchos ciudadanos marroquies; sin embargo, este conocimiento no es
explicado tanto en términos de cercania espacial como de consumo de medios
de comunicacién.

La posibilidad de acceso a las cadenas de televisién espafiolas ha
influido profundamente en el consumo medidtico de los habitantes de las
ciudades de la franja septentrional de Marruecos (Tanger, Tetudn, Alhucemas
y Agadir, entre otras). Buena parte de la poblaciéon del norte consume con
asiduedad televisidon espafiola de cardcter nacional y regional; e incluso
accede a canales de difusién local, como Canal Marbellas.

El consumo de programas de televisiéon espaiioles, con independencia
del género al que pertenezcan, procura a este segmento de la comunidad
marroqui un mayor conocimiento sobre multiples aspectos de la realidad

El vacio de informacién imparcial que presenta la televisién piblica marroqui y, en el caso de
la informacién politica sobre Marruecos, la desconfianza con respecto a las noticias que difunde
la cadena oficial RTM, son factores que provocan en la audiencia un desinterés manifiesto por las
emisoras nacionales y la orientacién hacia otras fuentes informativas. De manera esquemética, podria
establecerse el siguiente orden en las preferencias de consumo: Al Jazeera como primera opcién,
seguida de los espacios informativos espaiioles (en el caso de las ciudades del norte) y, en dltimo lugar,
la televisién marroqui. El mundo d&rabe es una referencia clara, y asi lo demuestra la popularidad del
canal qatari Al Jazeera, que ocupa un papel central en el mantenimiento del vinculo con la realidad
drabe para muchos de los entrevistados. Como explica Amezaga (2001), esta cadena cumple un papel
similar al que desempefia la BBC para los europeos, pero con la ventaja de que al emitir en drabe es

accesible para la poblacién de una extensa franja, que abarca todo el Magreb y el Oriente Préximo.
La investigacion de Amezaga analiza cémo los nuevos medios de comunicacién —especialmente la
televisién por satélite— pueden intervenir en la reproduccién de las identidades colectivas de los grupos
diaspéricos, centrdndose en el uso del canal gatari por los inmigrantes magrebies en Bilbao.
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nacional, algunos de los cuales entran de lleno en el terreno de lo
frivolo:

(...) La gente de Tdnger somos gente que seguimos casi todo la
vida que estd pasando aqui, conocemos todos los datos... TU te vas a
preguntar por Carmina Ordéiiez, por Lola Flores, por lo que sea, por
cualquier famoso... la gente te responde, la gente te dan lo que saben...
no ignoran las cosas, saben todo lo que estd pasando aqui. [MA, V].

El consumo medidtico contribuye, ademds, al conocimiento del espafiol,
que es hablado por una parte importante de la poblacién del norte de
Marruecos, y se convierte en una razén de peso para la eleccién de Espafia
como destino. Es una situacién privilegiada con respecto a la que viven los
inmigrantes procedentes de otras zonas de Marruecos, que han de enfrentarse
al aprendizaje del castellano una vez llegan al pais.

Son comunes las alusiones a los medios de comunicacién como instrumentos
conformadoresdelasideasquesobreEspafiatienenmuchosciudadanosmarroquies.
Los medios ofrecen una imagen edulcorada de la vida en Europa que no se
corresponde conlarealidad. En algunos casos se culpa de ello, de manera directa,
a la televisién, la cual incide en los deseos de muchos marroquies de abandonar
su tierra para vivir “el suefio europeo”:

El error que existe ahora para Espaiia es la televisién, la televisién
da una imagen que como dice Aznar ‘Espafia va bien’, pues la
verdad va bien en la televisién. [MA, V].

Es una imagen muy equivocada, y todavia no la hemos superado,
la verdad (...) Creen que Espafia y Europa en general es un
paraiso de bienestar, de coches, de mujeres guapas [risas]. [MA, V].

Los medios de comunicacién siempre traen... intentan mostrar
lo bueno de Europa: los edificios, las playas, la gente, los coches, la
buena vida, las fiestas y todo eso... Entonces, imaginate que uno estd
en Marruecos aburrido, no tiene trabajo, pobre, y estd ahi delante de
la televisién... Y le estén mostrando Europaq, la playa, la gente... Se
queda asi ¢sabes?, se queda en su sitio pensando ‘Este mundo tengo que
descubrirlo (...) Dices ‘Yo tengo que ir de cualquier forma’. [MA, V].

Ahora bien, insistimos en que aun reconociendo que la imagen
difundida por los medios sea artificial, no se puede concluir de las
palabras de los entrevistados que lo visto en televisién actie como
estimulo en un proyecto migratorio. En los estudios sobre la recepcién,
una mirada exclusiva a la influencia de los medios es inadecuada, ya que
los consumidores no responden homogéneamente a las sugerencias e
inducciones de las industrias culturales (Christiansen, 2004).

Otro elemento que hace aparicién en el discurso de los entrevistados
es el relativo a los estereotipos. La apelacién a estereotipos a la hora de
informar sobre otras culturas se convierte en una prdctica medidtica frecuente.



Algunos autores mencionan cuatro estereotipos que se barajan sobre los
drabes en Europa: el terrorista, el pobre trabajador inmigrante, el rico emir
del Golfo y el integrista fandtico (Balta, 1994, p. 31). Incluso es posible
encontrar imdgenes que se tornan ain mds negativas en los medios de
comunicacién: “En el cine y la televisidn, el drabe se asocia con la lascivia o
con una deshonestidad sanguinea. Aparece como un degenerado hipersexual,
bastante capaz, es cierto, de tramar intrigas tortuosas, pero esencialmente
sadico, traidor y vil. Comerciante de esclavos, camellero, traficante, canalla
subido de tono; estos son algunos de los papeles tradicionales que lo drabes
desempeiian en el cine” (Said, 1990, p. 338).

La referencia de Paul Balta a la idea del drabe como un ‘integrista
fandtico’ aparece recogida en el discurso de la comunidad marroqui,
consciente de la asociacién que la sociedad establece entre el Islam y el
terrorismo, mucho mds acentuada a raiz de los atentados islamistas de Nueva
York, Madrid y Londres. Estas son algunas de las declaraciones orientadas
a negar los estereotipos que circulan:

Nuestra religiéon no es la espada, el caballo, el dios grande, eso,
eso antes... la cosa se ha mejorado. [MA, V].

Hoy dia creo que la imagen que todavia sigue persistiendo es la
imagen del moro, la imagen del moro peligroso, la imagen del moro malo,
como dijo Isabel Catélica... Pues creo que Isabel Catdlica llegd a una
conclusién muy importante, una expresion que va a persistir durante mucho
tiempo y no creo que vaya a perderse, que es el ‘moro malo’. [MA, V].

La mayoria de los inmigrantes marroquies sostiene que su “visibilidad”i0
provoca que estén expuestos a un mayor recelo que otros inmigrantes
que comparten tanto rasgos faciales como idioma con la poblacién
autéctona.

2.4. la comunidad subsahariana.

la migracidén transcontinental originaria de Africa y, en concreto, la
procedente de Nigeria, Senegal, Ghana, Togo y otras naciones subsaharianas
ha ido adquiriendo especial fuerza en los Gltimos afios, si bien es un movimiento
que ya empieza a observarse desde finales de los setenta, cuando muchos
paises de esta regién impusieron legislaciones muy restrictivas para regular
el cruce de sus fronteras (Rodriguez Garcia, 2002, p. 263). Presenta unas
caracteristicas particulares al ser la inmigraciéon con mayor visibilidad social y
vivida con mds dramatismo, dado que se emprende con mayores carencias de
informacién y una consiguiente mayor dosis de incertidumbre.

Obviamente, las naciones de origen presentan rasgos diferenciales bésicos
como, por ejemplo, en el idioma oficial (inglés o francés, junto a un vasto repertorio

10



Seccion Selecta

de lenguas étnicas); en la religiéon (musulmana, catdlica, animista, etcétera); asi
como otros contrastes en multiplicidad de aspectos. No obstante, se opté por incluir
alos entrevistados enun mismo colectivo, tomando como criterio de homogeneidad
su procedencia del Africa subsahariana, la cual repercute en ciertos rasgos
culturales y estilos de vida compartidos.

Algunos de los informantes disponian en su hogar de antena parabdlica y
accedian a canales transnacionales como CNN, BBC o NBC, todos ellos en lengua
inglesa, o TV5, cadena de televisién generalista en lengua francesa. Dicho
acceso, dependiente en gran medida de las posibilidades econémicas, deriva
en un consumo hibrido que combina los canales de televisién nacionales con los
internacionales; estos Ultimos, segin reflejaron, de mayor atractivo o calidad en
determinados géneros, como los espacios informativos y los de deporte. Aquéllos
que no poseian en el hogar televisién por cable o satelital manifestaron ir con
frecuencia a las residencias de amigos o familiares que si la tenian contratada
para ver, por ejemplo, partidos de futbol en directo. Téngase aqui en cuenta
el cardcter indiscutiblemente grupal de estos colectivos, que entre otras
muchas prdcticas cotidianas comparten consumos medidticos.

Esta posibilidad de acceso a canales extranjeros repercute en la
construccién del imaginario de la modernidad y del éxito atribuible, en los
paises africanos, a las sociedades occidentales. Se asiste asi, en Africa, a un
proceso de “europeizacidon” por el que se forjan las ideas relativas a la elevada
calidad de vida en estas sociedades; aqui también contribuyen, nuevamente,
las informaciones transmitidas por familiares, amigos o paisanos que han
emigrado con anterioridad:

Si, si, si [tenia televisién por satélite]. No vi cadenas espafiolas, pero
muchos canales de Inglaterra, de Estados Unidos, de Francia, a veces
de Alemanigq, si... Bueno, mire, siempre hemos tenido, siempre he tenido
eh... siempre he pensado que en Europa se vive bien, que hay derechos
humanos, que hay muchaslibertades, pero através de familia que tengoen
Europa llegué a saber que uno, sin permiso de residencia y trabajo la vida
esnada para la persona, no vale nada para esa persona. Pero por la tele
no, no me he enterado por la tele, por contactos de la familia. [NI, V].

Con respecto a algunos de los tépicos presentes en el imaginario de la
poblacién espafiola —recogidos en el epigrafe 3— algunas entrevistadas
nigerianas aludieron a la frecuente relacién establecida entre inmigracién
femenina y prostituciénii, en la que, segin Casal y Mestre, influyen medios
y partidos politicos: “Los medios de comunicacién se hacen eco del fenémeno
de la prostitucidon por las migrantes; los conflictos generados en ciertas
ciudades por la prostitucion de calle ejercida por inmigrantes ha despertado
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el interés de partidos politicos y corporaciones municipales, que con diversas
estrategias y propuestas se han manifestado sobre el ‘problema’; los Planes
de Igualdad de la Mujer y algunos de los Planes Regionales de Inmigracion
incluyen esta cuestién entre sus acciones. En cualquiera de sus manifestaciones
abunda un sesgo hacia la postura abolicionista de la prostitucién y hacia la
perspectiva trafiquista y victimizadora” (2002, p. 152).

De acuverdo con la negacién de esta falacia, frente al discurso
dominante, monolitico y uniforme, existe una realidad compleja en la que,
obviamente, no todas las inmigrantes son prostitutas, como se vislumbra de
un acercamiento a la relacién entre la migracién femenina y la prostitucidn
desprovisto de sensacionalismo y posicionamientos morales.

2.5. la comunidad curopea del Este

De nuevo en esta ocasidn, los sujetos de estudio no proceden de un mismo
pais sino de naciones diversas, todas ellas vinculadas por cuanto pertenecian al
espacio geopolitico de la antigua Unién Soviética, pero con rasgos particulares
y propios. Presentan diferencias culturales, idiomdticas, de usos y costumbres,
concernientes a la religién, a sus relaciones con el resto de Europa, etcétera,
y sin embargo, comparten una conciencia comin. Tres son las naciones de
origen de los entrevistados: Ucrania, Rusia y Rumania.

Su eleccién de Espafia como pais de destino obedece a diversas
causas, a saber:

1. Las facilidades de entrada frente al control de flujos de otros paises
europeos que imponen restricciones mayores.

2. La presencia de familiares u otros contactos en este pais. Previamente
a su llegada, muchos de ellos cuentan con parientes o amigos
residiendo en Espafia, los cuales vienen a desempefiar dos funciones:
por un lado, como fuentes de informacién de la realidad econémica
y social que hallardn en destino; y por otro, como apoyo material al
recién inmigradoi2. En el primer caso, no siempre las informaciones que
llegan al emigrante potencial se ajustan a la realidad, sin embargo, la
descripcién de las experiencias hechas por los migrantes ‘exitosos’ actian
como un fuerte factor de atraccién (Pries, 2002).

3. La visién de Espafia como destino exdtico y que despierta mayores
intereses.

El discurso medidtico puede intervenir en la conformacién de esta imagen
exdtica de Espaiiq, sin embargo, los medios son tan sélo uno mads entre los agentes
responsables en la transmisién de ideas que circulan en el imaginario colectivo.
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A ellos se suman otros como las agencias de viajes, que proyectan una imagen
de Espaiia repleta de tépicos encauzados a atraer turismo, y los comentarios
y testimonios procurados por familiares, amigos u otros connacionales que
poseen informacién de primera mano sobre este pais.

A pesar de que en origen los entrevistados no consumian canales de
television espanioles, si se registran casos en los que se habia consumido cine
espaiiol o bien documentales sobre este pais emitidos por sus propias cadenas
nacionales.

Como consecuencia del consumo de contenidos audiovisuales con sello
espafol, su visiéon previa de la realidad hispdnica parece estar repleta de
imdgenes estereotipicas, corroboradas, ademds, por aquéllas que transmiten
otros agentes con influjo en la opinién puiblica. La imagen de Espafia sufre de
nuevo una esquematizacidon y simplificaciéon excesivas. La lista de tépicos se
condensa en los siguientes aspectos:

1. Condicionesmeteorolégicas.Sepresupone queelclimadeEspafiacomopais
mediterrdneo estd vinculado al sol y a las elevadas temperaturas durante
todo el afio. Es ésta, ademds, la idea que se vende para seducir al turismo
extranjero, con lahabitual proyeccién de imdgenes de la Costa del Sol y de
la Costa Dorada como destinos idéneos de vacaciones.

2. El baile flamenco y el espectdculo taurino. Los tépicos referentes a ambos
aspectos guardan una estrecha conexién en el imaginario colectivo de
los inmigrantes, y aparecen con frecuencia en el discurso de distintos
colectivos con independencia de su origen. Mds auin, afectan a las ideas
que se forjan sobre el aspecto de la poblacién, y prueba de ello es la
comun concepcidon de la mujer espaiiola como “gitana”, que va ataviada
a diario con la indumentaria tipica del folclore andaluz.

w

La aficién al vino. La creencia de que existe una frecuencia diaria de
consumo de vino en todos los hogares espafioles es otra de las ideas
presentes en el imaginario colectivo.

4. Esta imagen estereotipica se desvanece una vez se tiene experiencia
directa de la realidad cotidiana:

(...) Lo que conocen, el tépico que tienen en mi pais sobre Espaiia,
que, son, digamos, tres cosas: sol, sangria y el toro [risas]. Son tres
cosas y ya... Toreros, la corrida, sangria, mucho vino, mucho calor...
bueno, y también la paella (...) Salian diferentes documentales y
peliculas espafiolas en Rusia pero me parece que todo mantenia el
imagen éste, si, casi todo mantenia este imagen. Por ejemplo, si sale
un reportaje sobre Espaiia, sobre la Costa del Sol o Costa Dorada,
cdmo descansa la gente, qué comida comen, si flamenco... cémo
bailan flamenco... Si es un documental, que hablan del torero, de la
corrida, de la historia de la corrida...Todo reforzaba la imagen de
Espaiiaq, si, casi todo. Y las peliculas... lo que me acuerdo muy bien son
peliculas de Almodévar... Me parece que es ‘Todo sobre mi madre’,
donde actia Penélope Cruz, que eso también, que la pinta que tiene



es espafiola, espafiola, el pelo negro, los ojos grandes, entonces eso...
la imagen de Espafia mds fuerte todavia. Claro, si, si, claro, cuando
llegas ves que llueve, que la gente no bebe cada dia sangria, que
no pasan los toros por las calles en todas las ciudades [risas]... Si,
claro, que las personas son diferentes... Que nadie se viste como
gitanos... que eso sélo durante la romeria o la feria... [RU, M].
Pensaba que erq, si, completamente exédtico... [risas], claro, pensaba
que las mujeres iban vestidas de gitana, y los hombres con machetes y
todo eso...Bueno, en Rusia, por ejemplo, hay un dicho 2no? ‘Ser tan
orgulloso como un espaiiol’, es decir, que os vemos como a unas personas
siempre presumidas y orgullosas de si mismas y muy, muy, si... ofensivas,
no sé [més risas] Claro, es la imagen que se vende al mundo, que la
propia Espaiia lo vende al mundo parar atraer mas turistas... [RU, M].

Elconocimiento previosobreEspafaera, porconsiguiente,superficialoalmenos
no se correspondia a grandes rasgos con la realidad econémica y social del pais,
sino mds bien con las imdgenes que desde Espaiia se proyectan al exterior y que
van destinadas a atraer a turistas y no a inmigrantes.

El consenso mds acusado se advierte en la creencia generalizada de que
en Espafia, como nacién desarrollada perteneciente a la Unién Europeaq, toda
su poblacién disfruta de un elevado nivel de vida, y que un buen empleo se
traduce, sin mds, en el acceso a bienes de consumo y articulos de lujo que ellos
no pueden permitirse en sus respectivos paises. En esta visidn, segin Rodriguez
Garcia, tienen un peso considerable los comentarios y las informaciones
procuradas por ofros compatriotas que emigraron con anterioridad:
“Muchos conocen a familiares y/o amigos que estdn viviendo en Espafia, y
transmiten la idea de que todo les va muy bien. Se trata de un mito que se
retroalimenta, pues los propios emigrados nunca cuentan aquellas experiencias
negativas, idealizando de este modo el proceso migratorio y fortaleciendo
la idea del ‘paraiso en el extranjero™ (2002, p. 264).

3. Algunors mitos y cstereotipos sobre la inmigracion en Espana

lo cuestion de si los medios de comunicacién intervienen o no en
el proceso de toma de decisiones para cambiar de pais de residencia
puede estar sujeta a discrepancias o interpretaciones diversas. Mayor
clarividencia existe en torno al papel que ha cumplido el sistema medidtico
espaiiol en la conformacién de estereotipos y prejuiciosiz que afectan a los
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ciudadanos extranjeros, més adn si estos mitos se analizan en funcién de las
naciones de procedencia de los ciudadanos aléctonosia.

Los mitos mds recurrentes que, auspiciados en las informaciones e imagenes
trasmitidas por los medios de comunicacién, conforman este imaginario
colectivo son:

1. Creencia social de que existen muchos mds hombres que mujeres entre
la poblacién inmigrante. Durante las Gltimas décadas se ha feminizado
enormemente el flujo migratorio mundial, y, sin embargo, los medios
contindan proyectando una imagen masculina de la inmigracién. Segin
el Instituto Nacional de Estadistica, la poblacién extranjera en Espafia
en 2006 era de 4.144.166 personas, de las cuales el 53,4% eran
hombres frente a un 46,5% de mujeresis; la balanza, por tanto, se
inclina ligeramente hacia la poblacién masculina, pero la distancia
apenas es de siete puntos porcentuales. No obstante, el frecuente uso
en los medios de comunicacién del genérico masculino “los inmigrantes”
y la presentacién de cifras sin desagregar por sexos son obstdculos
para la visibilidad de la mujer (Pérez, 2003, p. 4).
Prosiguiendo con las mujeres inmigrantes, también ha sido frecuente
la representaciéon de éstas como victimas: prostitutas, esclavas
del trafico de personas, sacrificadas por la subsistencia familiar,
etcétera. No forma parte del imaginario colectivo la imagen de
la mujer con un proyecto migratorio propio, ya persiga éste la
aventura y el conocimiento de nuevas culturas, ya el desarrollo de
estudios en el extranjero, por poner un ejemplo.

3. La imagen de las pateras y de los cayucos es la referencia por
excelencia de la inmigracién irregular y su expresiéon mds grafica. La
llegada de inmigrantes que desembarcan en las costas andaluzas o
del archipiélago canario es una constante en aquellas noticias sobre el
incremento de la inmigracién en Espaiia. Estas imdgenes se prestan al
empleo de términos relacionados con el mar, como “flujo”, “oleada” o
“marea” de inmigrantes, y van acompafniadas de cifras escandalosas,

N

Unas caracteristicas particulares relacionadas, especialmente, con el hecho de compartir una
misma lengua y un proceso histérico, le otorgan al inmigrante latinoamericano un tratamiento distinto
por parte de la sociedad espaiiola. Mientras que el musulmén —a veces nombrado con el eufemistico
término “magrebi” o en ocasiones con el despectivo “moro”— simboliza el miedo o la fobia al
extranjero y la incapacidad de integracién cultural y religiosa, el inmigrante iberoamericano es sentido
como una “astilla de la propia cultura” y los mecanismos de respuesta xenéfoba se le aplican en un
grado diferente. Existe un reconocimiento cultural e incluso consanguineo. De este modo lo sintetiza
César San Nicolds (2002), sefialando la diferente categorizacién del problema: “De alguna manera al
magrebi se le teme, al ecuatoriano no”.

Revisién del Padrén municipal. Disponible desde Internet en: <http://www.ine.es/inebase /cgi/axi>.
[con acceso el 24-05-2005]. Esta cifra incluye a los popularmente considerados como “extranjeros”,
procedentes de otras naciones industrializadas pertenecientes a la Unién Europea, a Estados Unidos, a
Canadd, a los paises asidticos y a Oceania.




que varian ostensiblemente de unos medios a otros. Sin embargo, a
pesar del mito que hace pensar en un inmigrante moribundo sobre
una playa de Tarifa, los datos demuestran que esta via de entrada
no supera al avién como medio mas utilizado.

4. El mito del nimero. Como consecuencia de la disparidad de cifras
transmitidas en los medios de comunicacién, y del alarmante nimero de
noticias sobre entradasilegales de inmigrantes (el desembarco de pateras
es el recurso visual mds empleado), existe un desconocimiento real acerca
del volumen de inmigrantes que residen en el pais.

5. El mito del inmigrante delincuente, que hace referencia al denunciado
vinculo establecido desde 2002 entre inmigraciéon y delincuencia, a
propdsito del aumento de la inseguridad ciudadanaie.

6. Otro de los estereotipos que circulan en las conversaciones cotidianas
es el que define a los inmigrantes como personas poco higiénicas, a
las que les gusta vivir hacinadas y en condiciones infrahumanas.
Estas caracteristicas se suelen atribuir a los inmigrantes marroquies o
procedentes de otros lugares del continente africano. Aqui se deja de
lado todo un cimulo de circunstancias que explican por si solas a qué
se deben estas condiciones de vida. Conviene mencionar, en primer
lugar, que su estatus de residencia en el pais —en el caso de que se
trate de inmigrantes indocumentados— influye de forma significativa. Por
su condicién irregular, el inmigrante queda segregado en los barrios
mds pobres o degradados del drea metropolitana, donde Unicamente
puede permitirse pagar los elevados alquileres que se le exigen. En
segundo lugar, la reagrupacién familiar y la ayuda prestada a otros
connacionales recién llegados causan el hacinamiento en miseras
viviendas que serdn abandonadas una vez se vaya haciendo efectivo, con
el transcurso del tiempo, el proceso de asentamiento.

7. El mito de la vinculaciéon inmigracion-pobreza. Socialmente, estd muy
extendida la idea de que la gente emigra Unicamente a causa de
la miseria, una conviccién que se nutre de las imdgenes televisivas y
que repercute en la concepcidén que se tiene de la inmigracién. Sin
embargo, esa idea no se corresponde con la realidad de muchos.
En palabras de Carlos Giménez, “los que estédn al borde de la
supervivencia no pueden emigrar porque para hacerlo hacen falta
recursos. Emigran los que disponen de alguna informacién, algun
dinero para hacer frente a los gastos del viaje o los que tienen
acceso a alguien que se lo preste” (2003, p. 46).

Otras ideas falsas sobre la inmigracién en Espafia que vienen
a completar los mitos expuestos son las que propone Sami Nair
(2002):
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1. Espafia estd amenazada por una “invasién” migratoria.

2. La inmigracién entra en competencia con la mano de obra nacional y
ejerce una presidon a la baja sobre los salarios.

3. Los inmigrantes se benefician indebidamente de las leyes sociales

favorables.

4. La riqueza de Espafia provoca un “efecto llamada” en los paises
pobres.

5. 5.La inmigracién amenaza con “alterar” la  identidad de
Espaiia.

4, Conclusiones.

los medios de comunicacién actuaron como agentes implicados en la
conformacién de las imdgenes mentales que sobre Espafia tenian, previamente
a su llegada, muchos de los inmigrantes que hoy residen en este pais. La
decisiéon desde la tierra de origen de un emprender un viaje para vivir el
“suefio europeo” es alimentada, a raiz del andlisis expuesto, por la difusién de
imdagenes que muestran el estilo de vida occidental y el estado de bienestar
de los que se disfruta en las sociedades desarrolladas.

No obstante, y segin se ha puesto de manifiesto, la influencia medidtica
varia segin colectivos y, dentro de estos, segin cada individuo, como también
cambian los nutrientes de cada dieta medidtica. Adn en los casos de mayor
influjo, no es licito obviar la importancia que cobran otros agentes tanto en
la decisién de emigrar como en la difusién de que existe “algo mejor”, més
alld de las fronteras nacionales. Entre estos, cobran especial relevancia las
cadenas migratorias, esto es, la transferencia de informacién y apoyos
materiales que familiares, amigos o paisanos ofrecen al inmigrante. Las
decisiones en la emigraciéon de un pais a otro casi siempre se desarrollan en
la esfera de redes sociales de migracién internacional, basadas en relaciones
interpersonales de confianza. Como apunta Pries (2002), un migrante potencial
tiene acceso a informacién sobre las posibles opciones y oportunidades
actuales de empleo y de vida en otros lugares.

Estas conclusiones son fruto de una investigaciéon cualitativa,
de ahi que no se puedan extrapolar al conjunto de la poblacién
inmigrante. Ofrecen, sin embargo, informacién valiosa por cuanto es
indicativa del conocimiento con que afrontan el proceso migratorio
las diferentes comunidades analizadas.
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