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La comunicacion politica ha sido un tema muy tratado desde
la Antigliedad, mas si cabe desde que se instauraron las democracias
representativas en los sistemas politicos. Los métodos y herramientas
digitales y del marketing han provocado un cambio radical en su evolucion.
Sin embargo, parece que aln hay quien piensa que sabiéndose la teoria
de esta disciplina es dificil cometer errores a la hora de emitir un discurso
politico o de planificar una campana electoral.

Comunicacién Politica. Caja de Herramientas, un ensayo de
sociologia politica del profesor y socidélogo Gil-Calvo, plantea el enigma de
por qué la democracia representativa estd entrando en crisis a causa del
exceso de eficacia de la comunicacién politica, sobre todo a partir del recurso
a las técnicas que englobamos bajo el rétulo de marketing electoral.
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La obra estd subdivida en cinco grandes capitulos, los cuales
sumergen al lectoren los discursos entorno al podery la opinién pablica desde
una perspectiva actual. El ensayo refiexiona sobre la posible mediatizaciéon
de la politica o, quizds, la politizacion de lo medidtico, fruto de la evolucion de
la democracia y el marketing electoral.

La primera seccién profundiza en el lado oculto de la comunicacion
politica, donde el autor utiliza diferentes técnicas y metaforas para explicarla.
Enel apartado de ‘Comunicaciény poder’ menciona a otros pensadores como
Daniel Defoe o a la Escuela de Palo Alto para asegurar que “la comunicacién
politica es toda transmisién de informacién (intercambio de palabras, gestos
o mensajes) que afecta a las conductas de los miembros de una relacién de
poder’, sefialando que raramente existen relaciones que no sean de poder.

Este capitulo introductorio profundiza también sobre ‘El poder la de
Comunicacién), trata el tépico de que la informacién es poder, su profundidad
y el fuera de campo. El autor apostilla que “los medios de comunicacién son
el principal recurso utilizado hoy por propios y extrafios en la lucha por el
poder” (Gil-Calvo, 2018, p. 29).

El segundo, titulado ‘Principales paradigmas’, empieza explicando la
reciente incorporacién de la comunicacién politica como una nueva disciplina
académica -concretamente, desde la Segunda Guerra Mundial- y las tres
correspondientes disciplinas afectadas: la social, la politica y la mediatica.

Seguidamente, narra la pequefa historia de su investigaciéon
aplicada para explicar la formacién de la opinién, los contraataques del
imperio medidtico, el establecimiento de la agenda setting y la espiral del
silencio en esta disciplina.

‘Genealogia del discurso publico, el tercer capitulo, determina que
la comunicacién politica es la base que mantiene y respalda la democracia
representativa. Para ello establece una especie de arbol genealdgico donde
se resaltan sus principales jalones evolutivos de cuya estirpe procede la
actual comunicacién politica, centrada en el estudio de la principal institucion
de las democracias representativas: la opiniéon publica. Ademds, recoge el
nacimiento, crecimiento y desarrollo de la voz del poder, desde sus inicios en
la asamblea y la tragedia griega hasta los ritos cortesanos y deportivos de la
nobleza neocldsica que se enfrentd al despotismo ilustrado, de cuyo conflictivo

choque nacié el parlamentarismo liberal tras la caida del antiguo régimen.
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El capitulo cuarto aborda la ‘Caja de herramientas’ y la estructura
morfolégica de la comunicacién politica. Estudia, a su vez, la evolucién
reciente de la democracia representativa, sus tipos y principales etapas, asi
como las crisis que la han impulsado a transformarse.

El desarrollo del storytelling como herramienta es uno de los
aspectos mas interesantes que trata el libro. Lo describe desde su origen,
como instrumento del mundo de la publicidad y del marketing, una novedad
en la comunicacién politica como ciencia especializada y que el autor aleja
del convencional relato o el discurso.

Palabras como marketing electoral, direcciéon de camparfia, asesoria
de imagen o programacién estratégica parecen ir a un cajén de sastre en el
que cabe un poco de todo para determinar las practicas y procedimientos
que los profesionales de la materia llaman de diferentes maneras, asegura el
autor. También se rechaza los americanismos que se utilizan para etiquetar
las diversas formas “innovadoras, aunque a veces de innovadoras solo
tengan el nombre, escanciando vino viejo en odres nuevos”.

Para finalizar, el autor sefiala en el Gltimo capitulo, titulado
‘La lucha mediatica por el poder, como principal problema la extrema
polarizacién sectaria causada por el populismo electoralista, ahondando
en las democracias contempordneas, la crisis de la representacion y las
campanas electorales. Como posible solucién, Gil-Calvo habla de un
acontecimiento catastréfico que podria agravar la crisis actual de la
democracia de mercado o de audiencia, hasta el punto de obligarla a
reaccionar y cambiar radicalmente.

En conclusién, este libro capitular no sigue la estructura de un
manual tedrico para estudiantes de la materia, ni en él se presentan pécimas
secretas para ganar campanas electorales. La obra pretende resolver através
de ejemplos y metdaforas el reciente enigma de por qué se estd abusando de
métodos del marketing electoral en las democracias y los estragos que esto

estd ocasionando.
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