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Los profesores Francisco Sierra y Salomé Sola Morales, de la Universidad
de Sevilla, publican este volumen dedicado a analizar, con las herramientas
de la teoria critica, las complejas interrelaciones entre la economia politica
de la comunicacion y la culturay las industrias culturales en la globalizacion
neoliberal.

El libro, estructurado en dos partes, plantea en la primera en una pers-
pectiva transdisciplinar, el estado del arte de la economia politica de la co-
municaciony la cultura en tiempos de trabajo inmaterial, acelerados aun mas
por la pandemia, estableciendo una amplia clasificacion y descripcion de los
elementos que configuran las economias creativas y su complicada relacion
con los medios de comunicacion de masasy los nuevos medios digitales en el
tardo-capitalismo, especialmente en lo que atarne a la dimension cognitivay
sus ligazones con el cognitariado precario y las industrias creativas.
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Jesus Sabariego,

Resulta muy interesante el abordaje de esta problematica, desde una pers-
pectiva poscolonial de la mediacion, ya desarrollada por el profesor Sierra en el
terreno de la Comunicologia del Sur en otros trabajos y la vinculacion de esta
perspectiva con la praxis, ejemplificada en las mediaciones que problematizanla
relacion entre valor, plusvaliay los usos, entendidos como practicas emergentes
y agenciamientos, ya que hablamos de industrias creativas y politicas de comu-
nicacion, a partir de la cartografia de las condiciones de posibilidad de una nueva
ecologia cultural asentada sobre la diversidad de aquellas.

Lasegunda parte dellibro esta dedicada a territorializar y contextualizar esta
praxis, a partir de los casos de la gobernanza electronica en la Union Europea y
la politica publica del Ministerio de Cultura de Brasil durante los gobiernos Lula
y Roussef en relacion a las industrias creativas, ademas de la relacion entre las
industrias creativas y la economia politica de la comunicacién, en torno al desa-
rrollo local en el espacio urbano, a partir del analisis de las dimensiones reticula-
res de este en clave criticay propositiva, hacia una ecologia, también de medios
y mediaciones alternativas, de desarrollo urbano sostenible, retornando a esta
idea de agencia a partir de la practicas y mediaciones de estos actores-red ciu-
dadanos, tomadas también a partir de la agenda de la Union Latina de la Econo-
mia Politica de la Informacion, la Comunicacion y la Cultura (ULEPICC).

Con una vasta e interdisciplinar bibliografia, el volumen alerta de la necesi-
dad de reivindicar la vision biopaolitica en la dimension comunicativa del trabajo
creativo delacultura, en palabras de los autores, frente alos procesos de extrac-
cion de valory desposesion provocados por la globalizacion neoliberal. La apues-
ta por la socializacion del procomun digital, la participacion, la cultura hackery
wiki como expresién cultural diversa de una ecologia de saberes y practicas que
promueven el codigo abierto, es una clave estratégica frente a estos procesos,
como muestran en el libro.

La precarizacion del cognitariado, como clase social creativa, asf como la
subsuncion formal y material de los trabajos de las industrias culturales y creati-
vas a la légica pura del capital, expresada como acumulacion y competicion, re-
quieren, como Francisco Sierra'y Salomeé Sola Morales defienden en el texto, un
pensamientoy una praxis a partir de la potencia creativa emancipadoray nuevas
alianzas con los actores publicos, articulados en un programa que reflexione y
accione, sobre sus propios arsenales teoricos y discursivos, incidiendo en la au-
tonomiay la auto-organizacion, sin renunciar al antagonismo, poniendo en valor
dichas experiencias, practicas, sentires y decires -sentipensamientos-, frente
a la desvalorizacion de estas acometida por el capitalismo tardio, asi como de
la restitucion de los imaginarios y cosmovisiones negadas e invisibilizadas por
éste, como una fundamental necesidad de vital radicalidad.



